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1. ชื่อหลักสูตร 
     ภาษาไทย   :    หลักสูตรนิเทศศาสตรบัณฑิต    สาขาวิชานิเทศศาสตร 
     ภาษาอังกฤษ :  Bachelor of Communication Arts Program in Communication Arts 
 
2. ชื่อปริญญา   
     ช่ือเต็ม               :   นิเทศศาสตรบัณฑิต   (นิเทศศาสตร) 
     Bachelor of Communication Arts   (Communication Arts) 
      ช่ือยอ               :   นศ.บ. (นิเทศศาสตร) 

     B.A. (Communication Arts) 
 
 
1.  กลุมวิชาแกน 
ENG  1201  การฟงและพูด 1                                                                             3(3-0) 
                            Listening and Speaking 1  
                  Practice in Communicative English using dialogues, role –plays and extended 
discourse appropriate to everyday situations, making use of Communicative games and activities. 
Extended discourse in dialogues, for information retrieval and separation, attention to sound 
recognition and production and features of spoken English ,such as linking , assimilation, weak 
forms, stress and intonation at the word, phrase, sentence and short Spoken – discourse levels. 
 
ENG 3505 การเขียนภาษาอังกฤษธุรกิจ  3(3-0) 
  Writing Business English  
  A practice in writing both internal and external correspondence e.g. memos, 
faxes, email, reports, and different types of business letters such as enquiries, replies and 
quotations, order, complaints, etc. 
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MGT  1101 องคการและการจัดการ      3(3–0) 
  Organization and Management 
  ลักษณะโครงสรางขององคการธุรกิจโดยทั่วไป การวางแผน การจัดสายงาน 
หลักเกณฑและแนวความคิดในการจดัตั้งองคการธุรกิจ ลักษณะของประเภทของการประกอบธุรกิจ 
หลักการบริหารและหนาที่สําคัญของฝายบริหารทุก ๆ ดาน ในแงของการวางแผนการจัดคนเขางาน 
การสั่งการ การจูงใจคนทํางาน การควบคมุปฏิบัติงานตาง ๆ ใหบรรลุเปาหมายและนโยบายที่ตั้งไว 
 
 
 
 
MK  2701 ศิลปะการขาย      3(3–0) 
  Salesmanship 
  ศึกษาถึงกระบวนการขาย ศิลปะการขายและการใชศิลปะการขาย พฤติกรรมของ
ลูกคา และเทคนิคในการแกปญหาตาง ๆ เกี่ยวกับลูกคา การใชจิตวิทยาและมนุษยสัมพันธในการ
ประกอบอาชีพขาย  การปรับปรุงตนเองใหมีคุณสมบัติของนักขายที่ดีตลอดจนเรียนรู ถึง
จรรยาบรรณและเจตคติที่ดีของนักขาย   
 
GC  1103 การพัฒนาบุคลิกภาพเพื่องานนิเทศศาสตร         3(3-0) 
  Development of Personality 
  ศึกษาความหมาย องคประกอบของบคุลิกภาพ ทฤษฎีทางจิตวิทยาที่เกี่ยวกบั
บุคลิกภาพ การพัฒนาบุคลิกภาพสวนบุคคลและบุคลิกภาพทางสังคม เชน การแตงตวั การใชภาษา
เพื่อการสื่อสาร มารยาททางสังคม มนุษยสัมพันธ การเปนผูนํา และขนบธรรมเนียมวัฒนธรรม เพือ่
นําไปประยุกตใชในงานนิเทศศาสตร 
 
GC   3101 การวิจัยนิเทศศาสตร         3(3-0)  
  Research in Communication Arts 
  ศึกษาระเบยีบวิธีวิจยัและสถติิเบื้องตนที่จาํเปนสําหรับการวิจัยนิเทศศาสตร ศึกษา
ถึง ความหมาย บทบาท กระบวนการ ชนดิ คุณลักษณะของการวิจยั ภาษาที่ใชในการวิจัย ทางสังคม 
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วิธีการเขียนเคาโครง แบบสอบถาม การสุมตัวอยาง การจัดตารางขอมลู การวิเคราะหและการเขียน
รายงานการวิจยัอันเปนประโยชนตอวิชาชพีนิเทศศาสตร 
 
COMM 1101 หลักนิเทศศาสตร     3(3–0) 
  Principles of Communication Arts 
  ศึกษาแนวคดิและทฤษฎีตาง ๆ เกีย่วกับการสื่อสารในสังคม วิเคราะหกระบวนการ
ส่ือสารระดับตาง ๆ ในเชิงพฤติกรรมศาสตรการสื่อสาร รวมทั้งการสื่อสารภายในบุคคล การสื่อสาร
ระหวางบุคคล และการสือ่สารมวลชน ตลอดจนบทบาทและอทิธิพลการสื่อสารที่มีผลตอการ
พัฒนาสังคม 
 
 
 
COMM 1102 หลักการสื่อสารมวลชน 3(3–0) 
  Principles of Mass Communication Arts 
  ความหมาย ความสําคัญ องคประกอบ และววิัฒนาการของ การสื่อสารมวลชน 
ทฤษฎี กระบวนการ โครงสราง และระบบการสื่อสารมวลชน ลักษณะของการสือ่สารมวลชน
ประเภทตาง ๆ หนวยงานที่เกี่ยวของกับการสื่อสารมวลชน บทบาทหนาที่ และอทิธิพลของการ
ส่ือสารมวลชนตอสังคม การใชการสื่อสารมวลชนเพื่อการศึกษา 
 
COMM 1103 ศิลปะการใชภาษาเพื่องานนิเทศศาสตร         3(3–0)  
  Language for Communication Arts 
  วิชาที่ตองเรียนกอน : ภาษาไทยเพื่อการสื่อสารและสืบคน 
  ศึกษาเกี่ยวกับศิลปะการใชภาษาในการสื่อสารทั้งวัจนภาษา และอวัจนภาษา
เพื่อใหเกิดการสื่อความหมายการโนมนาวชักจูงอยางมีประสิทธิภาพฝกทักษะศิลปะการใชภาษาเพือ่
งานนิเทศศาสตร  
 
COMM  2101 กฎหมายและจริยธรรมสื่อสารมวลชน         3(3–0) 
  Laws and Ethics of Mass Communication 
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  ศึกษาสิทธิเสรีภาพในการแสดงความคิดเหน็ และการแสดงออกของมนุษย 
ปรัชญากฎหมาย กฎหมายเกี่ยวกับหนังสือพิมพและส่ิงพิมพในประเทศไทย กฎหมาย
ส่ือสารมวลชน และกฎหมายอื่น ๆ ที่เกีย่วของ จรรยาบรรณของผูประกอบวิชาชีพส่ือสารมวลชน 
 
COMM 3202 การสื่อสารเพื่อการพัฒนาทองถิ่น         3(2–2)  
  Communication in Rural Development 
  กระบวนการ บทบาท ความรับผิดชอบ และปญหาการสื่อสาร เพื่อพัฒนาทองถ่ิน 
บทบาทของสื่อสารมวลชนในการพัฒนาทองถ่ิน การนําเอาการสื่อสารหลายรูปแบบทางดาน
วารสารศาสตรและการประชาสัมพันธมาใชประโยชนตอทองถ่ิน และสังคมสวนรวมในดานตาง ๆ 
เชน ดานการเมืองและการปกครอง ดานเศรษฐกิจและสังคม ดานเกษตรศาสตร ดานสาธารณสุข 
และดานอืน่ ๆ ที่สอดคลองกับความตองการของทองถ่ิน 
 
 
 
COMM 3103 การวิเคราะหสถานการณปจจุบันเพื่อการสื่อสาร         3(3–0)  
  Interpretation of current Affairs of Communication 
  บทบาทและวธีิการเสนอขาวสารของสํานักขาวตาง ๆ เรียนรูวิธีคดิและวิธีการ
วิเคราะหสถานการณปจจุบนัภายในประเทศและภายนอกประเทศ ตลอดจนปญหาและแนวโนม
ของสถานการณที่มีผลกระทบตอสังคมไทยโดยตรง ทั้งนี้เพื่อนําผลการวิเคราะหดังกลาวไปใชเพื่อ
วางแผนการสื่อสาร 
 
JR  3101 การพิมพเบื้องตน         3(3-0) 
  Fundamental of Printing 
  กระบวนการเกี่ยวกับการผลติส่ิงพิมพ ระบบเทคนิค ตลอดจนอปุกรณทางการ
พิมพ เพือ่ใหสามารถเลือกใชและดาํเนินการในการผลิตส่ิงพิมพแตละประเภทได โดยเนน
หนังสือพิมพและนิตยสาร 
 
JR  3201  ความรูเบื้องตนเกี่ยวกับการขาว  3(3-0) 
          Basic News Reporting 
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           ความหมาย คุณลักษณะ ประเภทของขาวและการเขยีนขาว คุณลักษณะของนกัขาว   
ทฤษฎีขั้นพื้นฐานของการสื่อขาว ฝกปฏิบัติการสื่อขาวเนนกระบวนการสัมภาษณ       และการเขยีน
ขาวแบบตาง ๆ 
 
JR  3202 การสื่อขาวขั้นสูง        3(2-2) 
  Advanced News Reporting 
  วิชาที่ตองเรียนกอน : JR     3201  การสื่อขาวเบื้องตน    3(3-0) 
  เทคนิคการสื่อขาวเชิงสืบสวน  เชิงวิจยั  เชิงอธิบายความ การวเิคราะหขาว          
การพัฒนาความรูและทักษะในกระบวนการสื่อขาว ปญหาและอุปสรรคในการสื่อขาวเนน
ภาคปฏิบัติ 
 
JR  3203 การเขียนสรางสรรคเชิงวารสารศาสตร         3(2- 2) 
  Creative Writing in Journalism 
  รูปแบบและวธีิการเขียนประเภทตาง ๆ ไดแก คอลัมน รอยกรอง เร่ืองเลา ขาว
สังคม วิเคราะหขาว บทวิจารณ สารคดี บทความ โดยฝกภาคปฏิบัติตลอดภาคเรียน 
JR  3206 การแปลขาวและการเขียนขาวภาษาอังกฤษ        3(3-0) 

News Translation and English News Writing 
  หลักการและกลวิธีพื้นฐานในการแปลขาวภาษาอังกฤษเปนภาษาไทย และ
ภาษาไทยเปนภาษาอังกฤษ    การเขียนขาวภาษาอังกฤษ ฝกการแปลสํานวนโวหาร    ศัพทเฉพาะที่
ใชในวารสารและหนังสือพิมพ 
 
JR  3302 การประยุกตคอมพิวเตอรสําหรับงานวารสารศาสตร       3(2-2) 
  Computer Information Technology and Applications for Journalism 
  ศึกษาและประยุกตใชระบบเทคโนโลยีคอมพิวเตอรและสารสนเทศในการสืบคน
ขอมูล วิเคราะห จําแนกประเภท จดัเกบ็ขอมูล และนํามาใชในงานวารสารศาสตร รวมทั้งการ 
จัดบริการ เปนตนวา การใชคอมพิวเตอรเนต็เวิรค อินเตอรเน็ต อินทราเน็ต โฮมเพจ มลัติมีเดีย 
 
JR  3402 การบรรณาธิกรหนังสือพิมพและนิตยสาร       3(2-2) 
  Newspaper and Magazine Editing 
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  หลักเกณฑและรูปแบบการจดัทําหนังสือพมิพ นิตยสาร ประเภทตาง ๆ เชน 
นิตยสารเพื่อการประชาสัมพันธในหนวยงาน นิตยสารเพือ่การจัดจําหนายทั่วไป ขนาดและรูปเลม
ของหนังสือพมิพ นิตยสาร วารสารที่มีอยูในปจจุบนั การเตรียมตนฉบบัเพื่อการจัดพมิพ การตรวจ
แกคัดยอตนฉบับ การจัดหนาและการตกแตงหนาหนังสือพิมพ และนติยสาร 
 
JR  3801 การเตรียมฝกประสบการณวิชาชพีวารสารศาสตร          2(90) 
  Preparation for Professional Experience in Journalism  
  จัดใหมีกิจกรรมเพื่อเตรียมความพรอมของผูเรียนกอนออกฝกประสบการณ
วิชาชีพวารสารศาสตรในดานการรับรู ลักษณะและโอกาสของการประกอบอาชีพ การพัฒนาตัว 
ผูเรียนใหมีความรูทักษะ เจตคติ แรงจูงใจและคณุลักษณะที่เหมาะสมกับวิชาชีพ โดยการกระทําใน
สถานการณหรือรูปแบบตาง ๆ ซ่ึงเกี่ยวของกับงานในวิชาชีพนั้น ๆ 
 
 
 
 
 
JR  4801 การฝกประสบการณวิชาชีพวารสารศาสตร          5(350) 
  Field Experience in Journalism 
  ฝกปฏิบัติงานดานวารสารศาสตรในหนวยงานรัฐบาล รัฐวิสาหกิจ หรือธุรกิจ
เอกชนโดยการนําความรูทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบัติที่ไดจากการศึกษาไปใชในสถานการณจริงจัดให
มีการปฐมนิเทศเกี่ยวกับรายละเอียดของการฝกงาน และจัดปจฉิมนิเทศเพื่อ อภิปรายและสรุปผล
ปญหางานดานนิเทศศาสตรที่เกิดขึ้น ตลอดจนวิธีการแกไขปญหาใหสําเร็จลุลวงไปดวยดี 
 
PR  1101 หลักการประชาสัมพันธ         3(3-0) 
  Principles of Public Relations 
  ความหมาย วิวฒันาการของการประชาสัมพันธ หลักการและบทบาทของการ
ประชาสัมพันธตอระบบสังคมเศรษฐกิจและการเมือง กระบวนการของการประชาสัมพันธ การ
สรางความสัมพันธกับสื่อมวลชน ตลอดจนการศึกษาถึงกลุมเปาหมาย เทคนิคและเครื่องมือการ
ประชาสัมพันธ จรรยาบรรณของนักประชาสัมพันธ โครงสรางและลักษณะงานประชาสัมพันธของ
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หนวยงานตาง ๆ เชน หนวยงานของรัฐบาล หนวยงานธุรกิจ และองคการที่ไมแสวงหาผลกําไร 
ฯลฯ ความสําคัญของประชามติตอการประชาสัมพันธ การสํารวจประชามติ 
 
PR  2401 การผลิตวัสดุกราฟกเพื่องานประชาสัมพนัธ        3(2-2) 
  Graphic Production for Public Relations 
  ความหมาย ขอบขาย และความสําคัญของวัสดุกราฟก ที่มีตองานประชาสัมพันธ 
หลักการออกแบบวัสดกุราฟก ฝกปฏิบัติออกแบบวัสดุกราฟกประเภทตาง ๆ โดยเนน การใช
ความคิดสรางสรรค  รูปแบบเนื้อหาและการนําไปใชใหเหมาะสม 
 
PR  3201 การพูดเพื่อการประชาสัมพนัธ        3(3–0) 
  Speaking for Public Relations 
  ศึกษาความมุงหมายและหลกัการพูดเพื่อการประชาสัมพันธ ฝกปฏิบัติเพื่อสราง 
บุคลิกภาพ ความมั่นใจ ฝกการใชเสียง ตลอดจนลีลาการดําเนินเรื่องและการใชภาษาใหเหมาะสม
กับการประชาสัมพันธในโอกาสตาง ๆ  
 
 
 
PR  3202 การเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ 3(3-0) 
  Writing for Public Relations 
  ศึกษาความมุงหมายและฝกการเขียนลักษณะตาง ๆ เพื่อประโยชนตองานดาน
ประชาสัมพันธกับกลุมเปาหมายภายในและภายนอกหนวยงานเชน การเขียนบรรยายสรุป การเขียน
คําปราศรัย การเขียนบทประเภทตาง ๆ การเขียนขาวแจก การเตรียมเอกสารเพื่อการเผยแพร ฯลฯ 
 
PR  3205 การเขียนบทความและสารคดี       3(3–0) 
  Article and Feature Writing 
  ความหมายของบทความสารคดี วิเคราะหรูปแบบการเขียนบทความและสารคดี
ประเภทตาง ๆ ที่ปรากฏทางสื่อมวลชน ศึกษากลวิธีการเขียนและการใชภาษาที่ถูกตอง เหมาะสม 
ฝกปฏิบัติเขียนบทความและสารคดีประเภทตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับงานวารสารศาสตร 
 
PR  3601 การโนมนาวใจเพื่อการประชาสัมพันธ          3(3–0) 
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  Persuasion for Public Relations 
  ศึกษาถึงทฤษฎีการโนมนาวใจ ลักษณะและวิธีการโนมนาวใจโดยการใชส่ือตาง ๆ 
เชน ส่ือมวลชน ส่ือบุคคล ฯลฯ รวมทั้งศึกษาถึงองคประกอบสําคัญทั้งทางดานจิตวิทยาและสังคม
วิทยา ที่มีผลตอการโนมนาวใจ เพื่อประยุกตใชใหเกิดประโยชนตอการดําเนินงานประชาสัมพันธ 
ทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏิบัติ 
 
PR  3801 การเตรียมฝกประสบการณวิชาชพีประชาสัมพันธ         2(90) 
  Preparation for Professional Experience in Public Relations  
  จัดใหมีกิจกรรมเพื่อเตรียมความพรอมของผูเรียนกอนออกฝกประสบการณวิชาชีพ
ประชาสัมพันธในดานการรับรู ลักษณะและโอกาสของการประกอบอาชีพ การพัฒนาตัว ผูเรียนให
มีความรูทักษะ เจตคติ แรงจูงใจและคุณลักษณะที่ เหมาะสมกับวิชาชีพ โดยการกระทําใน
สถานการณหรือรูปแบบตาง ๆ  ซ่ึงเกี่ยวของกับงานในวิชาชีพนั้น ๆ 
 
 
 
 
 
PR  4101 สื่อประชาสัมพันธ    3(3-0) 
  Public Relations Media 
  ศึกษาบทบาท  การใชเครื่องมือส่ือสารประเภทตาง ๆ ที่เปนประโยชนในการ
ดําเนินงาน งานประชาสัมพนัธ ทั้งในดานทฤษฎีและภาคปฏิบัติ โดยมุงใหนกัศึกษามีความสามารถ
ในการเลือกใช และผลิตส่ือเพื่อการประชาสัมพันธในลักษณะตาง ๆ  
 
PR  4201 การเขียนขั้นสงูเพื่อการประชาสัมพันธ        3(3–0) 
  Advanced Writing  for Public Relations 
  วิชาที่ตองเรียนกอน : PR   3202 การเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ   3(3-0) 
  ทบทวนความรูเกี่ยวกับการเขียนเพื่อการประชาสัมพันธ วิเคราะหวิจารณงานเขยีน 
เพื่อการประชาสัมพันธประเภทตาง ๆ เชน การเขียนบรรยายสรุป การเขียนคําปราศรัย การเขยีนบท
ประเภทตาง ๆ การเขียนขาวแจก เอกสารเพื่อการเผยแพร ฯลฯ  และฝกหัดเขยีนบทความเพื่อการ
เผยแพร และสรางภาพลักษณของหนวยงาน 
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PR  4502 การวางแผนการประชาสัมพนัธ  3(2-2) 
  Public Relations Planning 
  วิชาที่ตองเรียนกอน : PR   4101    ส่ือประชาสัมพันธ   3(3-0) 
  ศึกษาความหมาย ความสําคัญ วัตถุประสงค   นโยบาย และประเภทของการวาง
แผนการประชาสัมพันธ รวมทั้งกระบวนการวางแผนงานประชาสัมพันธ ตลอดจนการแกไขปญหา
อุปสรรคตาง ๆ ทั้งภาคทฤษฎีและภาคปฏบิัติ 
 
PR  4801 การฝกประสบการณวิชาชีพประชาสัมพนัธ        5(350) 
  Field Experience in Public Relations 
  ฝกปฏิบัติงานดานประชาสัมพันธในหนวยงานรัฐบาล   รัฐวิสาหกิจ    หรือธุรกิจ
เอกชนโดยการนําความรูทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบัติที่ไดจากการศึกษาไปใชในสถานการณจริงจัดให
มีการปฐมนิเทศเกี่ยวกับรายละเอียดของการฝกงาน และจัดปจฉิมนิเทศเพื่อ อภิปรายและสรุปผล
ปญหางานดานนิเทศศาสตรที่เกิดขึ้น ตลอดจนวิธีการแกไขปญหาใหสําเร็จลุลวงไปดวยดี 
 
 
 
PR  4902 โครงการพิเศษดานการประชาสัมพันธ     3(3-0) 
  Special Project in Public Relations 
  ใหนกัศึกษาทาํโครงการพิเศษหรืองานศึกษาคนควาทางดานการประชาสัมพันธ 
ในความดูแลของอาจารยและ/หรือผูทรงวฒุิ 
 
PR  4903 สัมมนาการประชาสัมพันธ      3(3-0) 
  Seminar in Public Relations 
  ศึกษาวเิคราะหและวิจารณปญหาในการดําเนินงานประชาสัมพันธ เพื่อใหเขาใจถงึ
อุปสรรคและขอเท็จจริงตลอดจนแนวทางในการแกไขปญหาตางๆ 
 
PR  4904  การวิจัยการประชาสัมพันธ       3(3–0 ) 
  Public Relations Research 
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  ระเบียบวิจยัเบือ้งตนที่เกีย่วของกับการประชาสัมพันธเทคนิคการวจิยั สถิติการวิจยั 
ที่จําเปนในการวิจัยการประชาสัมพันธ 
 
MC  1101 หลักการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน         3(3–0) 
  Principles of Broadcasting 
  ประวัติและวิวัฒนาการของวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน    คุณลักษณะ   
บทบาท อิทธิพล เครื่องมือ และเทคนิคของวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน กระบวนการผลิต
รายการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศนเบื้องตน 
 
MC  2201 การเขียนบทวทิยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน        3(3–0) 
  Script Writing for Radio and Television 
  วิเคราะหเร่ืองราวที่เปนจริง เร่ืองสมมติ ถายทอดแนวความคิดออกมาในรูปแบบ
ของการเขียน เพื่อการรับฟงและเห็นเหตุการณทั้งในแนวทีเ่ปนเรื่องจริงตามธรรมชาติ และแนว
สรางสรรค รวบรวมขอมูล วางแผน และเขยีนเปนบทวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทัศนในรูปแบบ
ตาง ๆ  
 
 
 
MC  2202 การพูดและการแสดงทางวิทยุกระจายเสียง      2(2–0) 
  Radio Performance 
  เทคนิคการพูด การแสดง ที่ใชกับวิทยุกระจายเสยีง การใชเสียงสําหรับอานบท 
การประกาศ การใชเสียงประกอบ (Sound effect) และเทคนิคอ่ืน ๆ ที่จําเปนสําหรับ
วิทยกุระจายเสยีง 
 
MC  2203 การสื่อขาววิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน        3(3–0) 
  News Reporting for Broadcasting 
  เทคนิคการหาขาว การรายงานขาวประเภทตาง ๆ หลักการเขียนขาว การพิจารณา
ความสําคัญและความนาสนใจของขาว ฝกปฏิบัติการเขยีนขาวทั้งวิทยกุระจายเสียง             และวิทยุ
โทรทัศนในรปูแบบตาง ๆ  
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MC  3301 การใชหองปฏบิัติการวิทยุกระจายเสียง       2(1–2)
  Radio Studio 
  รูปแบบของหองปฏิบัติการวทิยุกระจายเสยีง เทคนิคและวิธีการใชหองปฏิบัติการ
วิทยกุระจายเสยีงและอุปกรณประกอบตาง ๆ เชน ไมโครโฟน เครื่องบันทึกเสียง เครื่องขยายเสียง 
เครื่องรับสงวิทยุกระจายเสยีง 
 
MC  3302 การใชหองปฏบิัติการวิทยุโทรทัศน      2(1–2) 
  Television Studio 
  รูปแบบของหองปฏิบัติการวทิยุโทรทัศน เทคนิคและวิธีการใชหองปฏิบัติการวิทยุ
โทรทัศน ตลอดจนอุปกรณที่ใชในการผลิตรายการวิทยโุทรทัศน เชน กลองถายโทรทัศน เครื่อง
บันทึกเทปโทรทัศน อุปกรณชวยสรางภาพพิเศษ อุปกรณเสียง แสง สี ฉาก และอ่ืน ๆ  
 
MC  3404 การผลิตรายการวิทยุกระจายเสียงเบื้องตน        3(2–2) 
  Basic Radio Production 
  กระบวนการผลิตวิทยุกระจายเสียงประเภทตาง ๆ ฝกปฏิบัติการผลิตรายการตาม
ขั้นตอน 
 
 
MC  3405 การผลิตรายการวิทยุโทรทัศนเบื้องตน        3(2-2) 
  Basic Television Production 
  กระบวนการผลิตรายการวิทยุโทรทัศน บคุลากรที่เกี่ยวของ หนาที่รับผิดชอบของ
ฝายตาง ๆ ฝกผลิตรายการวทิยุโทรทัศนเบื้องตน 
 
MC  3501 การจัดรายการวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน       3(3–0) 
  Broadcasting Programs 
  ความหมาย องคประกอบสําคัญที่มีผลตอการวางแผน การจัดรายการ หลักการจัด
รายการวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทัศน การจดัรายการวิทยกุระจายเสียงและวิทยุโทรทศัน
ประเภทตางๆ  
 
MC  3801 การเตรียมฝกประสบการณวิชาชพีสื่อสารมวลชน          2(90) 
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  Preparation for Professional Experience in  Mass  Communication  
  จัดใหมีกิจกรรมเพื่อเตรียมความพรอมของผูเรียนกอนออกฝกประสบการณ
วิชาชีพส่ือสารมวลชนในดานการรับรู ลักษณะและโอกาสของการประกอบอาชีพ การพัฒนาตวั 
ผูเรียนใหมีความรูทักษะ เจตคติ แรงจูงใจและคณุลักษณะที่เหมาะสมกับวิชาชีพ โดยการกระทําใน
สถานการณหรือรูปแบบตาง ๆ ซ่ึงเกี่ยวของกับงานในวิชาชีพนั้น 
 
MC  4801 การฝกประสบการณวิชาชีพสื่อสารมวลชน         5(350) 
  Field Experience in Mass  Communication 
  ฝกปฏิบัติงานดานสื่อสารมวลชนในหนวยงานรัฐบาล   รัฐวิสาหกิจ    หรือธุรกิจ
เอกชนโดยการนําความรูทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบัติที่ไดจากการศึกษาไปใชในสถานการณจริงจัดให
มีการปฐมนิเทศเกี่ยวกับรายละเอียดของการฝกงาน และจัดปจฉิมนิเทศเพื่อ อภิปรายและสรุปผล
ปญหางานดานนิเทศศาสตรที่เกิดขึ้น ตลอดจนวิธีการแกไขปญหาใหสําเร็จลุลวงไปดวยดี 
 
MC  4902 โครงการพิเศษดานสื่อสารมวลชน       3(3-0) 
  Special Project in Mass Communication 
  การศึกษาพิเศษเปนรายกลุมในเรื่องเกี่ยวกับส่ือสารมวลชน  โดยมีอาจารย          
และ/หรือ ผูทรงคุณวุฒิ เปนผูใหคําแนะนําปรึกษา 
 
MC  4903 สัมมนาวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน       3(3-0) 
  Seminar in Broadcasting 
  ความหมายของการสัมมนา จุดมุงหมาย องคประกอบ กระบวนการ รูปแบบและ
เทคนิคการจัดสัมมนา ความหมายของวทิยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทัศน เพื่อใหเขาถึงอุปสรรค
และขอเท็จจรงิ ตลอดจนการหาแนวทางการแกไขปญหาในเรื่องตาง ๆ ของวิทยุกระจายเสียงและ
วิทยุโทรทัศน ฝกจัดสถานการณจําลอง และ/ หรือ สถานการณจริง ในการสัมมนาวทิยุกระจายเสยีง
และวิทยุโทรทัศน 
 
MC  4904 การวิจัยวิทยุกระจายเสียงและวิทยุโทรทัศน       3(3–0) 
  Broadcasting Research 
  ระเบียบวิจยัเบือ้งตนที่เกีย่วของกับวิทยุกระจายเสียงและวทิยุโทรทัศน เทคนิคการ
วิจัย สถิติการวจิัย ที่จําเปนในการวิจยัวิทยุกระจายเสยีงและวิทยุโทรทัศน 
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AD  1101 หลักการโฆษณา         3(3–0) 
  Principles of Advertising 
  ความหมาย ความสําคัญและแนวคิดในการโฆษณา บทบาทและอทิธิพลของการ
โฆษณาที่มีผลตอระบบเศรษฐกิจ สังคม ลักษณะสําคัญของการโฆษณา แบรนด  และความสําคัญ
ของแบรนด  การสื่อสารแบรนด 
 
AD  2101 การโฆษณาและพฤติกรรมผูบริโภค      3(3-0) 
  Advertising and Consumer Behavior 
  ศึกษาพฤติกรรมผูบริโภคเพื่อวางแผนสรางสารโฆษณา วิเคราะหจิตวทิยาผูบริโภค
ในสถานการณทางการตลาด พื้นฐานทางจิตวิทยาสังคม ลักษณะของพฤติกรรมและการตัดสินใจใน
การเลือกซื้อสินคา และแนวทางในการเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม การวิเคราะห ผูบริโภคในฐานะ
ผูผลิตสารและเปาหมายในการจูงใจ นาํเอากฎเกณฑทางพฤติกรรมศาสตรมาใชเพื่อกลวิธีในการ
ส่ือสารที่มีประสิทธิภาพ 
 
 
 
 
AD  2102 หลักการสื่อสารการตลาด         3(3–0) 
  Principles of Marketing Communication 
  หลักการ และแนวคดิการทําธุรกิจสมัยใหม บทบาทของสวนผสมทางการตลาดใน
การทําหนาที่เปนสัญลักษณเพื่อที่จะถายทอดความคิดจากผูประกอบการ ไปยังผูบริโภคเปาหมาย 
แนวทางการวางแผน กจิกรรมการสงเสริมการตลาด เพือ่ส่ือสารกับผูบริโภคหลากหลายรูปแบบอัน
ประกอบไปดวย การโฆษณา การประชาสัมพันธ การสงเสริมการจําหนาย การบริการ การใช
เครื่องมือเพื่อการขาย การจดักิจกรรมพิเศษและการประชานิเทศอื่น ๆ 
 
AD  3201 การเขียนบทโฆษณา       3(3–0) 
  Creative Copy Writing 
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  ความหมาย ความสําคัญ และกระบวนการของความคิดสรางสรรค กลยุทธ การ
สรางสารโฆษณา องคประกอบและประเภทของบทโฆษณา ภาษาโฆษณา หลักการเขียนบท
โฆษณาและการเขียนบทโฆษณาสําหรับสือ่ประเภทตาง ๆ ปฏิบัติการเขียนบทโฆษณา 
 
AD  3501 สื่อโฆษณา        3(3-0) 
  Advertising Media Planning 
  ความหมาย ความสําคัญ และวัตถุประสงคการวางแผนสื่อโฆษณา แนวคิด และ
หลักเกณฑในการตัดสินใจเลือกสื่อเพื่อการโฆษณา ตลอดจนองคประกอบและกระบวนการในการ
วางแผนสื่อ โดยคํานึงถึงวตัถุประสงคทางการตลาด การโฆษณา งบประมาณ เวลาและการซื้อส่ือ
เพื่อการโฆษณา ปฏิบัติการวางแผนและการสรางตารางกําหนดสื่อโฆษณา 
 
AD  3801 การเตรียมฝกประสบการณวิชาชพีโฆษณา         2(90) 
  Preparation for Professional Experience in Advertising 
  จัดใหมีกิจกรรมเพื่อเตรียมความพรอมของผูเรียนกอนออกฝกประสบการณ
วิชาชีพโฆษณาในดานการรบัรู ลักษณะและโอกาสของการประกอบอาชีพ การพัฒนาตัวผูเรียนให
มีความรูทักษะ เจตคต ิ แรงจูงใจและคุณลักษณะที่เหมาะสมกบัวิชาชีพ โดยการกระทําใน
สถานการณหรือรูปแบบตาง ๆ ซ่ึงเกี่ยวของกับงานในวิชาชีพนั้น ๆ 
 
 
 
AD  4301 นิเทศศิลปเพื่อการโฆษณา        3(3-0) 
  Visual Communication for Advertising 
  หลักเบื้องตนของนิเทศศิลปและการนํามาใชในงานโฆษณา ปญหาเกี่ยวกับการ
ผลิตวัสดุโฆษณา และตนฉบับที่จะใชในหนังสือพิมพ นิตยสาร จดหมายโฆษณา และโปสเตอร 
ขั้นตอนในการพิมพ การใชกระดาษ การเลือกและการพิมพสี การจัดทําแผนพับและวัสดุโฆษณา  
อ่ืน ๆ โดยเนนการฝกปฏิบัติ การออกแบบชิ้นงานโฆษณา 
 
AD  4302 การออกแบบโฆษณาดวยคอมพิวเตอร         2(1-2) 
  Computer Design for Advertising 
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  ศึกษาหลักการ และวิธีใชโปรแกรมสําเร็จรูปที่ใชในการเขียนรูปเรขาคณิต และ
เทคโนโลยี แผนภูมิสถิต ิ รูปลายเสน ภาพการตูน และฝกปฏิบัติการออกแบบเพื่องานโฆษณา
ประเภทตาง ๆ  ดวยคอมพิวเตอร 
 
AD  4401 การสรางสรรคและการผลิตงานโฆษณา         3(2-2) 
  Advertising Creativity and Production 
  การกําหนดกลยุทธ การสรางสรรค การถายทอดสูช้ินงานโฆษณา กระบวนการ
สรางสรรคงานโฆษณาเพื่อใหไดภาพ และ/หรือ ขอความโฆษณา สําหรับสื่อประเภทตาง ๆ เชน ส่ือ
ส่ิงพิมพ ส่ือวิทยุกระจายเสยีง ส่ือวิทยุโทรทัศน และภาพยนตร ปฏิบตัิการสรางสรรค ผลิตช้ินงาน
โฆษณาประเภทตาง ๆ  
 
AD  4501 การวางแผนรณรงคเพื่อการโฆษณา       3(2-2) 
  Advertising Campaign Planning 
  ความรูทั่วไปในการรณรงคการโฆษณา กระบวนการวางแผนรณรงคการโฆษณา 
การกําหนดวตัถุประสงคการตลาดและการโฆษณา การกําหนดกลยทุธและกลวิธีในการโฆษณา 
องคประกอบในการวางแผนรณรงคการโฆษณา ปฏิบัติการวางแผนรณรงคการโฆษณา 
 
 
 
 
 
AD  4503 ธุรกิจงานโฆษณา        3(3-0) 
  Advertising Business 
  บทบาทของงานโฆษณาในสงัคม ประเภทและองคประกอบของธุรกิจงานโฆษณา 
การตลาดและการดําเนนิธุรกิจโฆษณาในสังคม ประเภทและองคประกอบของธุรกิจงานโฆษณา 
การจัดองคกร การงบประมาณ กฎหมายที่เกี่ยวกับงานโฆษณา 
 
AD  4801 การฝกประสบการณวิชาชีพโฆษณา          5(350) 
  Field Experience in Advertising 
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  ฝกปฏิบัติงานดานโฆษณาในหนวยงานรัฐบาล รัฐวิสาหกิจ หรือธุรกิจเอกชนโดย
การนําความรูทั้งภาคทฤษฎีและปฏิบัติที่ไดจากการศึกษาไปใชในสถานการณจริงจัดใหมีการ
ปฐมนิเทศเกี่ยวกับรายละเอียดของการฝกงาน และจัดปจฉิมนิเทศเพื่ออภิปรายและสรุปผลปญหา
งานดานโฆษณาที่เกิดขึ้น ตลอดจนวิธีการแกไขปญหาใหสําเร็จลุลวงไปดวยดี 
 
AD  4902 โครงการพิเศษดานการโฆษณา        3(3-0) 
  Special Project in Advertising 
  การศึกษาพเิศษเปนรายกลุมในเรื่องเกีย่วกบัการโฆษณา โดยมีอาจารย และ/หรือ    
ผูทรงคุณวุฒิ เปนผูใหคําแนะนําปรึกษา 
 
MP  1101 การถายภาพเบื้องตน 3(2–2) 
  Basic Photography 
  ศึกษาเกี่ยวกับแสงในการถายภาพ การกําหนดมุมกลอง และสัดสวนของภาพ     
การสรางภาพจากธรรมชาติของกลองและสวนประกอบ ทั้งนี้เพื่อใหสามารถรองรับความหมายและ
เจตนาของผูสงสารได ปฏิบัติการลาง – อัด – ขยายภาพถายและเทคนคิการสรางภาพในหองมดืขัน้
พื้นฐาน การสรางแนวคดิ และการนําเสนอแนวคดิในงานภาพ 
 
 
 
 
 
 
MP  3205 การถายภาพวารสารศาสตร        3(2-2) 
  Photo Journalism 
  ความหมาย ความสําคัญและประเภทของภาพถายในสิ่งพิมพตาง ๆ การจัด
องคประกอบของภาพแตละประเภทเพื่อโนมนาวใจผูอาน ปฏิบัติการผลิตตนแบบประเภทภาพขาว
ดํา ภาพสีหรือสไลด ใหเหมาะสมกับวตัถุประสงค เนื้อหาและรูปภาพ การประเมินคุณภาพของ
ภาพถายทางวารสารศาสตร 
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